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Was Ist Solawi?

O] so — la — wi steht fur
"solidarische Landwirtschaft"

® SOLIDARITAT als Begriff:

Wird sehr oft karitativ verstanden.

Im Solawi-Kontext geht es aber um
den

gemeinsamen Einsatz, auf
Augenhohe,

fir eine gemeinsame (gute) Sache.

O] "Wir verkaufen kein Gemuse,
wir essen es lieber selber."

O] "Wir teilen den Aufwand und die
Ernte."
O] PROSUMENT:INNEN AHOI!
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nicht einmal etwas zu essen
nachfracen
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